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Die Highlights der
ndchsten Woche

) 26.Juni

Frauen-FuBball-WM — Ubertragung des
Auftaktspiels, LAGO Bowling-Center,
Gablonzer StraBe 13, 18 Uhr

) 26.Juni

Gastspiel: , Das elend schone Lebe”,
Sandkorn-Theater, Kaiserallee 11, 18 Uhr

» 30.Juni

Plantschen nach dem Skaten, Skate-Night
macht Halt im Freibad Riippurr,
Heidelberger StraBe 1, ab 20.15 Uhr

2. Juli

Familieninformationstag der Comenius
Ganztagsrealschule mit Kinderprogramm,
Merkur Akademie International,
ErzbergerstraBe 147, 10.30 bis 13 Uhr

> 2. Juli

Workshop: Fantasievolles Gestalten mit
Papier, Papier Fischer, KaiserstraBe 130,
13 bis 20 Uhr

> 2. Juli

Modefriihstiick bei Schopf,
Modehaus Schopf, Marktplatz, ab 11 Uhr

> 3.Juli

Sonntagsbrunch mit siidamerikanischer
Live-Musik ,, Miguel Angel”, El Taquito,
WaldstraBe 24-26, ab 11.30 Uhr

Werbeinformation
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Media Mdrkte in Karlsruhe bieten Top-Fernsehgerdte zum aktuell giinstigsten Online-Preis

Ein spannendes TV-Duell im Internet

Media Markt, Deutschlands Elektro-
fachmarkt Nummer eins, startet eine
bisher einmalige Aktion.Seit dem 20.
bis zum 30. Juni sind Kunden aufge-
rufen, vor dem Kauf den aktuell
glnstigsten Preis ihres gewlinschten
Fernsehgerates Uber das Preisver-
gleichportal www.idealo.de im In-
ternet zu ermitteln. In den Media
Markten in Karlsruhe kann man es
dann zu diesem Preis kaufen — und
dabei alle Vorteile genieBen, die der
stationdre Handel bietet. Der Appell
ist eindeutig: Mit der aktuellen Akti-
on geht Media Markt gegeniber
dem Online-Wettbewerb in die Of-
fensive.

Unter dem Motto ,Das groBe TV-
Duell” fordern alle deutschen Media
Markte zum Preisvergleich mit Inter-
netanbietern auf.

Im Mittelpunkt der Aktion stehen
die Top-Bestseller-TV-Gerate von
fuhrenden Herstellern wie beispiels-
weise Samsung, Sony, LG, Philips, Pa-
nasonic, Toshiba, Grundig und Sharp.
~Wir garantieren fur diese Geréate
den jeweils glnstigsten Preis, den
das Preisvergleichportal www.idea-
lo.de anzeigt”, verspricht Jlirgen
Ziegler, Geschaftsfuhrer des Media Markts im
Ettlinger Tor, und erklart, wie das Ganze funk-
tioniert: ,Die Kunden gehen zunachst auf die
Internetseite www.mediamarkt.de und suchen
sich dort ein Fernsehgerat aus. Direkt neben
der Beschreibung des Fernsehers befindet sich
der Link zu www.idealo.de, den man direkt
anklicken kann, um zu einer Ubersicht zu ge-

Der Porsche Club Baden und das Porsche Zentrum Karlsruhe belebten mit ihren Tréumen
auf vier Rddern beim Stadtgeburtstag den Friedrichsplatz.

Auf dem Friedrichsplatz beim Stadtgeburtstag

Porsche- und Kleidertraume

Dem Motto des Stadtgeburtstages 2011 ,, Karls-
ruhe nimmt Fahrt auf” am vergangenen
Wochenende fligte das Modehaus Schopf eine
elegante Note bei: Karlsruhe feiert den Auto-
mobilsommer 2011, den 125. Geburtstag des
Automobils — zum Beispiel auf dem Friedrichs-
platz.

Der Porsche Club Baden e.V. und das Porsche
Zentrum Karlsruhe veranstalteten hier eine
spannende Zeitreise durch die sechzigjahrige
Porsche-Geschichte. Mehr als 40 Porsche, vom
legendédren Porsche 356 bis zum neuesten
Panamera, sorgten fiir Begeisterung bei den
Besuchern. Die nutzten die Gelegenheit, um
auf Tuchfuhlung mit den Raritdten zu gehen
und sich mit den stolzen Besitzern auszutau-
schen.

Derweil prasentierte das Modehaus Schopf die
jeweils zeitgemaBe Mode und brachte damit

strahlende Eleganz auf den Friedrichsplatz.
Zwischen historischen Sportwagen und aktuel-
len Modellen traten zunachst Damen in wun-
derschonen Gewandern von 1886 auf: Auf-
wandig verarbeitete Spitze, Hermelin und
Samt gab es hier zu sehen. Darauf folgte die
Mode der 1920er- und 30er-Jahre, Charleston-
Kleider mit oben engem und unten weitem
Schnitt, getragen mit Zigarettenspitzen und
Huten. Die Abendkleider der 1950er-Jahre ver-
sprihten schlichte Eleganz in neuen Farbt6-
nen: Pastellfarben. Viel Spa3 und gute Laune
verbreiteten die Rock 'n’ Roll-Pettycoat-Kleider
der 50er- und 60er-Jahre, auf die lange Kleider
aus der Flower-Power-Zeit folgten. In weiteren
Modenschauen auf dem Friedrichsplatz und
dem Marktplatz, auf dem sich Mercedes-Benz
prasentierte, wurde schlieBlich aktuelle Abend-
mode vorgefuhrt. PR

Zwischen den historischen Sportwagen présentierte am vergangenen Samstag das Mode-

haus Schépf die passende Mode — zur Begeisterung des Publikums.

Fotos: PR/cr

»Wir haben ein tolles Schndppchen bei Media Markt gemacht
— unseren Traumfernseher zum nierdrigsten Online-Preis...”
Die Aktion lduft noch bis zum 30. Juni.
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Simone Kreischer wieder
bei der Fashion Week dabei

Die Hairstylistin Simone Kreischer aus
Karlsruhe ist Mitglied im elitaren Kreis
des L'Oréal Professionnel Teams , Atelier
Artistique” und frisiert Anfang Juli 2011
in Berlin erneut tGber 30 Moden Schauen
exklusiver Designer Simone Kreischer
Hairstyling aus Karlsruhe ist vom 6. bis 9.
Juli 2011 zum fanften Mal auf der Mer-
cedes Benz Fashion Week Berlin flur die
auBergewodhnlichsten  Hairstyles und
Haarkreationen nationaler und interna-
tionaler Design Stars verantwortlich!

Die kompetente Inhaberin des gefragten
Karlsruher Salons Simone Kreischer ist in
klrzester Zeit zu einem echten Fashion
Week Experten gereift und fuhlte sich
natarlich sehr geehrt von der Anerken-
nung ihrer Arbeit auf der letzten Fashion
Week im Januar 2011, wo sie bereits zum
funften Mal als anerkannte Stylistin die
berthmte ,Berliner Luft” schnuppern
durfte. ,Schon als recht junge Friseur-
meisterin durfte ich
die ersten Erfahrun-
gen im Catwalk Sty-
ling sammeln. Das
war anfangs natur-
lich sehr spannend
und neu far mich.
Aber schnell wurde
ich viel routinierter.
Und die einmal er-
lernten Tipps und
Tricks im hektischen
Backstage Geschaft
zahlen sich spates-
tens heute aus!”,
meint die sympathi-
sche Stylistin, die ihrer Heimat Karlsru-
he und ihren Kunden trotz erfolgreichen
Gastspielen in Mailand, Paris und Berlin
treu bleibt.

Nur Mitglieder im Atelier Artistique, dem
exklusiven Kreisder L'Oréal-Professionnel
Coiffeur-Elite, durfen an solchen promi-
nenten Fashion-Events Uberhaupt Top-
Modelle wie Heidi Klum, Alek Wek oder
Barbara Meier (GNT) stylen. Fur die Auf-
nahme in das Atelier Artistique bedarf es
einer besonderen Ausbildung, stetiger
Weiterbildung und einem Uberdurch-
schnittlich ausgepragten Talent. In ganz
Deutschland sind daher auch nur ca. 30
Salons Mitglied. Gemeinsam mit Starfri-
seur und ,Head of Hair” der Berlin Fa-
shion Week, André Martens, wird Simo-
ne Kreischer im Team die Modelle der
meisten offiziellen Schauen stylen.
Weitere Informationen Uber Simone
Kreischer Hairstyling gibt es in der Wald-
straBe 35, oder auch im Internet unter
www.kreischer-hairstyling.de.

Notizen der Wirtschaft

langen, wieviel das ausgewahlte Ge-
e rat bei Online-Shops, die mit ihrem
= Angebot bei www.idealo.de gelistet
sind, kostet. Dann braucht man nur
noch diese Liste auszudrucken und
damit zu uns zu kommen. Wir ver-
kaufen das gewulnschte TV-Modell
zu dem niedrigsten Online-Preis auf
der Liste, versprochen.” Zudem ga-
rantieren die beiden Markte, dass
man das Gerat auch zu diesem Preis
bestellen kann, falls es nicht vorratig
sein sollte. ,Wir wollen mit der Akti-
on nicht nur deutlich machen, dass
wir es preislich mit dem Onlinehan-
del aufnehmen, sondern dartber
hinaus noch viel mehr kénnen”, so
Christoph Breier, Geschaftsfuhrer in
l KA-Bulach.

In der Tat bietet der stationare Markt
Vorteile, mit denen kein Online-
Konkurrent mithalten kann: Mit der
groBen Auswahl vor Ort, den Live-
Vorfuhrmoglichkeiten, der individu-
ellen Beratung und mafBgeschnei-
derten Serviceleistungen bieten die
Media Markte in Karlsruhe alles, was
zu einem gelungenen Kauf dazuge-
hoért. Zudem kann man sich das Ge-
rat in der Regel sofort mithnehmen
und muss nicht lange auf den Paketdienst war-
ten. ,Gerade Fernseher sind eine langerfristige
Investition. Da ist es gut, sich das favorisierte
Modell vorab vorfuhren zu lassen, um die
Bildqualitdt genau zu vergleichen”, erklart
Christoph Breier. , Zusatzlich bieten wir mit un-
serem Power Service von der Lieferung bis zur
Wandmontage ein Rundum-Sorglos-Paket. PR
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Besondere Initiativen

FIDUCIA-Spendenlauf
fiir die Lebenshilfe-Stiftung

Laufen fur den guten Zweck war das Mot-
to beim Spendenlauf der FIDUCIA IT AG
»~Running for new shoes” am Sonntag, 19.
Juni, beim 296. Karlsruher Stadtgeburts-
tag. Drei Laufteams mit rund 60 Teilneh-
mern waren 24 Stunden lang auf dem
Kreis unermudlich in Bewegung. 10 Euro
nahm jede Lauferin und jeder Laufer pro
zurlickgelegter Runde ein. Das Ergebnis

der Ausdauersportler sind 3.520 Euro, da-
von 2.500 Euro von der FIDUCIA IT AG, die
an die Lebenshilfe-Stiftung Karlsruhe ge-
hen. Die Laufteams gingen aber auch nicht
leer aus. Intersport Hoffmann aus Karlsru-
he schenkte jedem Team Gutscheine fir
jeweils sechs Paar neue Laufschuhe. Ext-
remsportler Norman BUicher ging ebenfalls
an den Start und lief 296 Minuten auf der
2,7 Kilometer langen Kreisstrecke mit. Im
Anschluss an den 24-Stunden-Lauf wurde
vor dem Karlsruher Schloss der Scheck von
FIDUCIA an Lebenshilfe-Geschaftsfuhrer
Uwe Durr Gbergeben. PR

Jazzfriihstiick zur Feier des neuen VW Golf Cabrio und VW Tiguan

Fest im Autohaus Morrkopf

Mit einem Jazzfruhsttick, bei dem das Duo Mo-
riz & Oberbeck Evergreens des Jazz, engagier-
ten Swing, modernen Jazz und erdigen Groove
prasentiert, feiert das Autohaus Morrkopf in
Weingarten am heutigen Sonntag ab 11 Uhr
die Vorstellung des neuen VW Golf Cabrio und
VW Tiguan. Daruber hinaus wartet auf die Be-

Im Autohaus Morrkopf in Weingarten, Dur-

sucher ein lukratives Gewinnspiel. Seit mittler-
weile Gber 50 Jahren stellt sich der von Erich
Morrkopf 1955 gegriindete Familienbetrieb,
der heute von Sohn Klaus-Dieter, dessen Ehe-
frau Claudia und Sohn Sven geleitet wird, in
den Dienst seiner zufriedenen Kunden. Zur
Angebotspalette des Traditionsunternehmens
mit 22 qualifizierten Mitarbeitern zadhlen ne-
ben dem Verkauf von Neuwagen (VW und
Audi), gut erhaltenen Gebrauchtfahrzeugen
(Das WeltAuto) sowie vielerlei Zubehor, der
fachgerechte Einbau von Telefonen, Frei-
sprecheinrichtungen und Navigationssyste-
men, Reparatur- und Karosseriearbeiten, Lack-
service, die Wartung sowie Reifen- und
Radereinlagerungen. Seiner sozialen Verant-
wortung wird das Autohaus durch die regel-
maBige Ausbildung neuer Fachkrafte gerecht.
In das zirka 8 100 Quadratmeter groBe Firmen-
gelande integriert sind dartber hinaus eine
WaschstraBe und eine Tankstelle, die neben
den géngigen Spritsorten auch Autogas, und
ab Herbst dieses Jahres Erdgas anbietet. Wei-

lacher StraBBe 80, wird heute gefeiert. tere Infos unter www.morrkopf.de. ank
7. Frauen-Kreativititsmarkt am kommenden Wochenende
Der 7. Weingartener Frauen-Kreativitdts- kuanstlerinnen. Die Veranstalter mdchten

markt findet am kommenden Samstag von
9 bis 15 Uhr auf dem Rathausplatz in Wein-
garten statt. Der Frauenkreativmarkt Klein-
Montmartre ist mittlerweile schon eine Tra-
dition in Weingarten. Zum siebten derartigen
Geschehen haben sich viele kreative Frauen
angemeldet. An den Stdnden erwartet die
Besucher ein spannendes und abwechslungs-
reiches Angebot: Accessoires, Bekleidung,
Bio-Pflanzenole, Buchbindekunst, Chutneys,
Florales, Frauenselbsthilfe nach Krebs, Ge-
filztes, Gehakeltes, Gestricktes, Getopfertes,
Glasperlen, Handgewebtes, Keramik, Ker-
zen, Live-Musik, Marmelade, Patchwork, Per-
lenschmuck, Perlentierchen, Pestos, Porzel-
lanmalerei, Pulswarmer, Puppenkleider,
Quilts, Recyclekunst, Schmuck (Ketten, Ohr-
ringe, Fingerringe), Seidenmalerei, Seifen,
Seniorenbetreuung, Steinmannchen im
Walzbach, StraBenmusik, Taschen, Tier-
schutz, Windspiele aus Naturmaterialien,
StraBencafé mit Kaffee und Kuchen und vie-
les mehr. Gesucht werden noch StraBen-

Frauen wie Manner ermuntern, mit StraBen-
musik, Clownerien, Pantomime und jeglicher
Art von Kleinkunst den Vormittag méglichst
bunt und lebendig zu gestalten. Infos bei
Susanne Burkert, Telefon (07244) 720902,
vitamin-f-weingarten@web.de. PR

. Klein-Montmartre” nennt sich der Frauen-
Kreativitatsmarkt in Weingarten. Foto: PR
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